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-L' image est : iumêdiate/ global e / sub j ect ive/ tricheuse .

-Les quattre dimension du Cinéma:Largeur,longuerrprofondeurrËemp.

-L'image s'accorde avec la'psychologie du spectaLeur:

public
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PLUS I]NE IMÀGE EST SYMBOLIQUE,PLUS SÛN TÀUX D'ICONITE EST FOR.T.ELI.E VEHICULE;TSUJOUR5

IIN MESSAGE,ME!m rNCoNscrENT.LrrMAcE Esr LA soMME DES DTFFEpSNTS MEssAcE.

-La connotation,c'esr Ia subj"".i"ilà*,;i;" ,iirrr"'u"* ,à.n;rr:;;"'.i' 
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=Les codes sont des messages(un language)
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;LES CODES

I)Les codes uorphologiques(trés objectif)Ils créent le cLimaÈ,les p"."onorg"".
Z)Les codes photographiquesrl'echel1-e d.es plansrnettéÈérprofondeur des champsrangle
prise de vue
3)Les codes chromatiquesrnoir et blancrcouleür'r1e piqué.
4)tes codes topologiques,géographie,culturet..
5)tes codes psychologiquesrsocio culturel(ehapeau melon Londres)
6)1es codes gestuellesridentification spontanêe.
7 ) Les codqs p sychologiques, d t impl icat ion, genre, thêmes, (guerre, amour, horreur )

l)Le sujet spectateur
2!Ire sujet spectateur social
3)T,e spectaËeur statistique

a)Le su3et spectateur psychologique/estêtisme.


